
Global Data Privacy 정책의 변화에 따라, ICT Family 광고사업의 식별 Data 중심 전환 필요

AI 기술을 통한 업종별 특화 타게팅 기술 & 캠페인 전환 효율 개선 기술

ICT Family의 광고 사업 현황

업종별 특화 타겟팅 기술 캠페인 전환 효율 개선 기술

통합 동의 데이터 기반의 Family AD Network 구축

신규 앱 사용 트래픽을
 Datalake 에서 확인하여

User 단위의 전환 측정에 활용

“SKT 식별 문자”

“ SKT 식별 배너 ”

ICT Family 매체 + 외부 매체

식별 ID 기반, CRM, CDR,
xDR으로부터 만들어진

정교한 User 타겟팅

광고주 카테고리 별  Feedback Loop
기반 고도화 타겟팅 공급

앱/웹 사용이력 활성화 수준
(10%~70%)에 따른 타겟팅 공급

타겟팅 / 전환측정 등 식별 광고 경쟁력 강화 

“ 전환율 개선을 통한 광고주 매출 개선”

식별 ID로 연동하는 매체 확장
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